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กลไกราคา
ในระบบ
เศรษฐกิจ

หน่วยการเรียนรู้ที่	 ๑

ตัวชี้วัด

� อธิบายกลไกราคาในระบบเศรษฐกิจ 
 (ส ๓.๑ ม.๓/๑)

สาระการเรียนรู้แกนกลาง

� ความหมายและประเภทของตลาด
� ความหมายและตัวอย่างของอุปสงค์
 และอุปทาน
� ความหมายและความส�าคัญของกลไกราคา
 และการก�าหนดราคาในระบบเศรษฐกิจ
� หลักการปรับและเปลี่ยนแปลงราคาสินค้า
 และบริการ
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	 ๑.2	ตลาดตามลักษณะการแข่งขัน
	 จากการที่ตลาดสามารถแบ่งได้หลายลักษณะ	 ในที่นี้จะกล่าวถึงรายละเอียดของตลาดตาม

ลักษณะการแข่งขัน	 จะพิจารณาจากจ�านวนของผู้ขาย	 จ�านวนของผู้ซ้ือ	 และลักษณะของสินค้า

ในตลาด	 ซึ่งมีอิทธิพลต่อการก�าหนดราคาขาย	 ปริมาณสินค้าที่ขาย	 การกีดกันผู้ขายรายอื่นๆ

โดยสามารถแบ่งตลาดตามลักษณะการแข่งขันได้เป็น	๒	ประเภทใหญ่ๆ	คือ	ตลาดแข่งขันสมบูรณ์

กับตลาดที่มีการแข่งขันไม่สมบูรณ์

 ๑)	ตลาดแข่งขนัสมบรูณ์	เป็นตลาดทีม่กีารแข่งขนัอย่างเตม็ทีร่ะหว่างผูซ้ือ้กบัผูข้าย	
การก�าหนดราคาสินค้าจึงเกิดข้ึนจากท้ังผู้ซ้ือและผู้ขาย	 โดยไม่มีปัจจัยอ่ืนๆ	 มามีอิทธิพลในเรื่อง

ราคาสินค้า

 ๑.๑)	ลักษณะส�าคัญของตลาดแข่งขันสมบูรณ์	ประกอบด้วย

  ๑.	มีผู้ซื้อและผู้ขายจ�านวนมาก	 จนกระทั่งผู้ซื้อและผู้ขายแต่ละรายต่างไม่มี

อิทธิพลเหนือราคาสินค้า	 กล่าวคือ	 ถึงแม้ว่าผู้ซื้อหรือผู้ขายจะหยุดซื้อหรือขายสินค้าของตนก็จะ

ไม่กระทบกระเทือนต่อปริมาณสินค้าท้ังหมดในตลาด	 เพราะผู้ซ้ือและผู้ขายแต่ละคนซ้ือและขาย

สินค้าเป็นจ�านวนเล็กน้อยเมื่อเปรียบเทียบกับปริมาณสินค้าทั้งหมดที่มีอยู่ในตลาด	 จึงท�าให้ราคา

สินค้าในตลาดแข่งขันสมบูรณ์	 เป็นราคาที่ก�าหนดโดยอ�านาจต่อรองของผู้ซื้อและผู้ขายทั้งหมด

และเป็นราคาที่ยอมรับของผู้ซื้อและผู้ขาย

  ๒.	สินค้าท่ีซ้ือขายในตลาดมีลักษณะเหมือนกันทุกประการ	 คือ	 สามารถ

ที่จะใช้ทดแทนได้	 ไม่ว่าจะซื้อสินค้าประเภท

เดียวกันนี้จากผู้ขายคนใดก็ตาม	 ผู้ซื้อจะได้รับ

ความพอใจเหมอืนกนั	แต่ถ้าเมือ่ใดผูซ้ือ้มคีวาม

รู ้สึกว่าสินค้าอย่างเดียวกันในตลาดมีความ

แตกต่างกัน	 ภาวะของตลาดจะกลายไปเป็น

ตลาดแข่งขันไม่สมบูรณ์

  ๓.	ผู้ซื้อและผู้ขายต่างรู้ถึง

สภาพการณ์ในตลาดเปนอย่างดี	 เช่น	 รู้ราคา

ซื้อขาย	 ภาวะการผลิตสินค้า	 ความต้องการ

สินค้าในตลาด	 ดังนั้น	 จะไม่มีผู้ขายคนใดขาย

สินค้าในราคาสูงกว่าราคาตลาด	 หรือจะไม่มี

ผู้ซื้อคนใดซื้อสินค้าในราคาที่ต�่ากว่าราคาตลาด

ปจจุบันมีสินค้าให้ผู้บริโภคเลือกซื้ออย่างหลากหลายจาก
ผู้ผลิตหลายรายที่ต้องแข่งขันกัน สินค้าจึงมีลักษณะต่างกัน 
ท�าให้เป็นตลาดแข่งขันไม่สมบูรณ์

๓ 

๑. ตลาดในระบบเศรษฐกิจ
 ตลาด (Market) หมายถึง การที่ผู้ซื้อและผู้ขายมีทางติดต่อกันได้โดยสะดวกจนสามารถท�า 

การแลกเปลี่ยนซื้อขายสินค้ากันได้

 จากค�าจ�ากัดความดังกล่าว ตลาดจึงมีความหมาย ๒ นัย คือ 

 นัยแรก หมายถึง สถานที่ที่มีผู ้ซื้อผู ้ขายมาติดต่อท�าการซื้อขายกัน เช่น ตลาดท่าเตียน 

กรุงเทพมหานคร ตลาดหัวรอ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา เป็นต้น

 นัยที่สอง หมายถึง การติดต่อระหว่างผู้ซื้อกับผู้ขาย เช่น ทางจดหมาย โทรศัพท์ โทรสาร 

ระบบคอมพิวเตอร์ เป็นต้น ตลาดในความหมายนี้จึงมีขอบเขตของตลาดที่กว้างขวางมากขึ้น

	 ๑.๑	ลักษณะโดยทั่วไปของตลาด
	 ตลาดโดยทัว่ไปอาจแบ่งออกได้หลายลกัษณะ	ทัง้นีข้ึน้อยูก่บัวตัถปุระสงค์ในการแบ่งว่าต้องการ

พิจารณาอะไรและใช้เกณฑ์ใด	ดังนี้

กา
รแ
บ่ง
ตล

าด

� ตลาดสินค้าเกษตร ทำ�ก�รซื้อข�ยสินค้�เกษตร เช่น ข้�ว ผลไม้ เนื้อสัตว์

� ตลาดสินค้าอุตสาหกรรม ทำ�ก�รซื้อข�ยสินค้�อุตส�หกรรม เช่น เครื่องจักร  
 รถยนต์ เครื่องใช้ไฟฟ้�

� ตลาดบริการ มีก�รซื้อข�ยบริก�รต่�งๆ เช่น ก�รขนส่ง ประกันภัย ธน�ค�ร

� ตลาดขายส่ง ทำ�ก�รซื้อข�ยสินค้�จำ�นวนม�ก โดยผู้ข�ยจะข�ยส่งสินค้�ให้ 
 พ่อค้�ข�ยส่งในระดับรองลงไป หรือข�ยให้พ่อค้�ปลีกแต่ไม่ข�ยให้ผู้บริโภค 
 โดยตรง

� ตลาดขายปลีก ทำ�ก�รซื้อข�ยสินค้�ให้กับผู้บริโภคโดยตรง สินค้�ที่ทำ�ก�ร 
 ซื้อข�ยในแต่ละครั้งมีจำ�นวนไม่ม�กนัก

� ตลาดแข่งขันสมบูรณ ์เป็นตล�ดที่มีก�รแข่งขันอย่�งเต็มที่ระหว่�งผู้ซื้อกับ 
 ผู้ข�ย ร�ค�สินค้�ถูกกำ�หนดโดยกลไกตล�ด

� ตลาดแข่งขันไม่สมบูรณ์ เป็นตล�ดที่ผู้ซื้อหรือผู้ข�ยมีอิทธิพลในก�รกำ�หนด 
 ร�ค�หรือปริม�ณซื้อข�ยสินค้�ม�กบ้�งน้อยบ้�งต�มคว�มไม่สมบูรณ์ของ 
 ตล�ด

� ตลาดสินค้าผู้บริโภค เป็นตล�ดที่ผู้บริโภคซื้อสินค้�ไปบริโภคโดยตรง เช่น  
 เสื้อผ้�

� ตลาดสินค้าผู้ผลิตหรือตลาดปัจจัยการผลิต เป็นตล�ดที่ผู้ซื้อนำ�ไปใช้ใน 
 ก�รผลิตอีกทอดหนึ่ง มักอยู่ในรูปของวัตถุดิบ เช่น น้ำ�มัน

� ตลาดเงินและตลาดทุน ตล�ดเงินเป็นตล�ดที่มีก�รระดมทุนและให้กู้ยืม 
 ระยะสั้นไม่เกิน ๑ ปี ส่วนตล�ดทุนเป็นตล�ดที่มีก�รระดมทุนและให้กู้ยืม 
 ระยะย�วเกิน ๑ ปี

แบ่งตามชนิดสินค้า

แบ่งตามลักษณะ
การขายสินค้า

แบ่งตามลักษณะ
การแข่งขันที่มีอยู่
ในตลาด

แบ่งตามวัตถุประสงค์
ของการใช้สินค้า
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๒)	ตลาดแข่งขันไม่สมบูรณ์	 เป็นตลาดที่ผู้ซื้อหรือผู้ขายมีอิทธิพลในการก�าหนด 
ราคาหรือปริมาณสินค้าในตลาด	 เน่ืองจากสินค้าส่วนมากมีลักษณะไม่เหมือนกัน	 ท�าให้ผู้ซื้อเกิด

ความพึงพอใจสินค้าของผู้ขายคนหนึ่งมากกว่าอีกคนหนึ่ง	 นอกจากนี้ผู้ซื้อหรือผู้ขายในธุรกิจมี 

น้อยเกินไป	 ท�าให้มีอิทธิพลเหนือราคา	 เป็นผู้ก�าหนดราคาเสียเอง	 หรืออาจมีปัจจัยอ่ืน	 เช่น 

การเคลื่อนย้ายสินค้าไม่สะดวกเพราะถนนไม่ดี	 การติดต่อสื่อสารกันได้ยาก	 ผู้บริโภคไม่ค่อยจะมี

ความรอบรู้ในภาวะตลาด	เป็นต้น

 ๒.๑)	ประเภทของตลาดแข่งขันไม่สมบูรณ์	 โดยพิจารณาจากที่ผู ้ซื้อและผู้ขาย 

มีอิทธิพลในการก�าหนดราคาหรือปริมาณสินค้าในตลาด	ดังนี้

	 การผกูขาดในตลาดแข่งขนัไม่สมบรูณ์อาจไม่ได้เกดิจากผูผ้ลติรายเดยีว	แต่อาจรวมตวั

กันหลายๆ	ราย	เพื่อก�าหนดราคาร่วมกัน	เช่น	น�้ามันถูกก�าหนดราคาจากกลุ่มโอเปก	ท�าให้ไม่มี

การแข่งขันด้านราคา	ถึงแม้คุณภาพสินค้าเท่ากัน

	 ในการก�าหนดราคาไม่ได้หมายความว่าผู้ผลิตมีอ�านาจเด็ดขาด	 แต่จะมีมากหรือน้อย

ข้ึนอยูก่บัลกัษณะของอุตสาหกรรมน้ัน	ซึง่มคีวามแตกต่างด้านจ�านวน	ขนาดของผูใ้ห้บรกิาร	อิทธพิล

ของผู้ให้บริการรายใหญ่ในตลาดด้วย	 เช่น	 ตลาดน�้าอัดลม	 ตลาดหนังสือพิมพ์	 ตลาดรถทัวร ์

ซึ่งการก�าหนดราคามักจะเท่ากัน	 แม้ว่าต้นทุนการผลิตต่างกัน	 เพื่อหลีกเลี่ยงการแข่งขันใน 

ด้านราคา	จึงมักก�าหนดราคาตามผู้ผลิตรายใหญ่ที่เป็นผู้น�าราคาหรือการก�าหนดราคาร่วมกัน

ด้านผู้ขาย ด้านผู้ซื้อ

 ตลาดกึ่งแข่งขันกึ่งผูกขาด มีผู ้ข�ยเป็น
จำ�นวนม�ก และมีอิสระเต็มที่ในก�รว�งนโยบ�ย
ก�รข�ยและก�รซื้อของตน
 � สินค้�ที่ผลิตมีลักษณะหรือม�ตรฐ�นที่ 
แตกต่�งกัน คือ เป็นสินค้�อย่�งเดียวกันแต่มี 
หล�ยยีห้่อ ทำ�ให้ผูข้�ยส�ม�รถกำ�หนดร�ค�เองได้ 
ทัง้ๆ ทีต้่องแข่งขนักบัผูข้�ยร�ยอืน่ เช่น สบู ่ย�สฟัีน 
เสื้อผ้�สำ�เร็จรูป เป็นต้น

 ตลาดที่ผู้ซื้อมีลักษณะกึ่งผูกขาด เป็นตล�ด
ที่มีผู้ข�ยจำ�นวนม�ก แต่ผู้ซื้อมีคว�มพอใจที่จะซื้อ
จ�กผู้ข�ยเพียงบ�งร�ยเท่�นั้น

 ตลาดที่มีผู ้ขายน้อยราย มีผู ้ข�ยไม่กี่ร�ย 
แต่ข�ยสินค้�จำ�นวนม�ก เมื่อเทียบกับตล�ด
ทั้งหมด ถ้�ผู้ข�ยมีก�รเปลี่ยนแปลงร�ค�จะส่งผล 
กระทบต่อผู้ผลิตร�ยอื่น เช่น บริษัทโรงกลั่นนำ้�มัน

 ตลาดที่มีผู้ซื้อน้อยราย มีผู้ซื้อตั้งแต่ ๒ ร�ย
ข้ึนไป ถ้�ผู้ซื้อคนใดเปลี่ยนแปลงปริม�ณซื้อจะมี 
ผลกระทบต่อร�ค�ตล�ดและผู้ซื้อร�ยอื่น

 ตลาดผูกขาด เป็นตล�ดที่มีผู ้ข�ยเพียง 
ร�ยเดียว ทำ�ให้ผู้ข�ยมีอิทธิพลเหนือร�ค� เช่น 
โรงง�นย�สูบ รถไฟ ไฟฟ้� ประป� เป็นต้น

 ตลาดทีม่ผีูซ้ือ้รายเดยีว มผีูซ้ือ้เพยีงร�ยเดยีว 
ผู้ซื้อจึงมีอิทธิพลในก�รกำ�หนดร�ค� เช่น โรงง�น 
ย�สูบ เป็นผู้รับซื้อใบย�สูบ เป็นต้น
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  ๔.	การติดต่อซื้อขายจะต้องกระท�าโดยสะดวก	 ทั้งผู้ซื้อและผู้ขายสามารถ 

ติดต่อค้าขายกันได้อย่างสะดวกและรวดเร็ว	 รวมถึงการเคล่ือนย้ายปัจจัยการผลิตจะต้องเป็นไป

อย่างเสรีหรือเคลื่อนย้ายไปได้ทุกแห่ง	เช่น	แรงงาน	เงินทุน	หรือเครื่องจักร	สามารถเคลื่อนย้าย

ไปผลิตในท้องที่ต่างๆ	ได้	โดยไม่มีข้อจ�ากัดใดๆ	เป็นต้น

  ๕.	หน่วยธรุกจิสามารถเข้าหรอืออกจากธรุกจิการค้าโดยเสร	ีโดยไม่มข้ีอจ�ากดั

หรือกีดขวางในการเข้ามาประกอบธุรกิจของนักธุรกิจรายใหม่	 กล่าวคือ	 หน่วยธุรกิจรายใหม่ๆ 

จะเข้ามาประกอบกิจการแข่งขันกับหน่วยธุรกิจที่มีอยู่เมื่อใดก็ได้หรือจะเลิกกิจการเมื่อใดก็ได้

	 ความแตกต่างของราคาสินค้าในตลาดถูกขจัดออกไปอย่างรวดเร็ว	 ราคาสินค้า 

มีราคาเดียวกันหมด	 หากผู้ขายคนใดขายเกินราคาตลาดก็จะขายสินค้าไม่ได้	 เพราะผู้ซื้อทุกคน 

จะไปซื้อจากผู้ขายคนอื่นๆ	ดังนั้นจึงต้องลดราคาลงมาให้เท่ากับผู้ขายรายอื่นจึงจะขายได้

 ๑.๒)	ข้อดีและข้อเสียของตลาดแข่งขันสมบูรณ์	มีดังนี้

	 ตลาดแข่งขนัสมบูรณ์เป็นตลาดทีห่ายากในระบบเศรษฐกจิของประเทศต่างๆ	เนือ่งจาก

ในระยะยาว	ธุรกิจจะมีก�าไรน้อย	และธุรกิจไม่มีอ�านาจในการก�าหนดราคาสินค้าได้เอง	ราคาสินค้า

จะถูกก�าหนดมาจากตลาด	ดังนั้น	ตลาดในปัจจุบันจึงเป็นตลาดแข่งขันไม่สมบูรณ์

ข้อดี ข้อเสีย

 ด้านการผลิต ผู้ผลิตจะทำ�ก�รผลิตสินค้�
อย่�งมีประสิทธิภ�พสูงสุด เพ่ือให้ต้นทุนตำ่�ที่สุด 
ก�รแข่งขันเป็นก�รกระตุ้นให้มีผู้ผลิตร�ยใหม่เข้�
ม�แข่งขัน

 ในระยะยาวผู้ผลติจะได้ก�าไรน้อยมากหรอืได้
เพยีงเท่าทนุเท่านัน้ ตล�ดนีจ้งึไม่ส�ม�รถเกดิข้ึนได้
ในสภ�พของคว�มเป็นจรงิ เนือ่งจ�กไม่มีกำ�ไรเป็น
แรงกระตุ้นให้ผู้ผลิตเข้�ม�ผลิตสินค้�ในตล�ด

 ด้านการบรโิภค ผูบ้รโิภคจะได้รบัคว�มพอใจ
สูงสุดในก�รเลือกซื้อสินค้�และบริก�ร และโอก�ส
ในก�รเลือกซื้อสินค้�ในร�ค�ที่ตำ่�ที่สุด

 ไม่มีการแข่งขันระหว่างผู้ผลิตอย่างแท้จริง 
จ�กก�รแข่งขันของผู้ผลิตในตล�ด เพื่อท่ีจะลด
ต้นทนุ แต่ผูผ้ลติแต่ละร�ยมคีว�มส�ม�รถไม่เท่�กนั 
ทำ�ให้ผู้ที่มีคว�มส�ม�รถในก�รบริห�รจัดก�รน้อย
ที่ไม่ส�ม�รถลดต้นทุนก�รผลิตได้ อ�จประสบ
ปัญห�ก�รข�ดทนุ ต้องเลกิกิจก�รไปในทีส่ดุ ทำ�ให้
ไม่มีก�รแข่งขันระหว่�งผู้ผลิตอย่�งแท้จริง

 ระบบเศรษฐกิจโดยรวม ทำ�ให้ก�รจัดสรร
ทรพัย�กรเป็นไปอย่�งมปีระสทิธภิ�พ ก�รกระจ�ย
ร�ยได้ค่อนข้�งเสมอภ�ค โดยผู้ผลิตจะไม่ได้กำ�ไร
เกินควร และผู้บริโภคส�ม�รถซื้อสินค้�ในร�ค�ที่
สมเหตุสมผล ผู้ผลิตปรับปรุงก�รผลิตอยู่เสมอ

 ผู้ผลิตมักจะไม่มีการลงทุนจ�านวนมากหรือ
การลงทนุขนาดใหญ่ เนือ่งจ�กก�รผลติมีกำ�ไรน้อย 
จึงไม่มีแรงจูงใจให้ผู้ผลิตใช้เงินจำ�นวนม�กในก�ร
ผลิตและก�รพัฒน�สินค้� ทำ�ให้สภ�พก�รลงทุน
ใหม่ๆ มีไม่ม�ก เมื่อเปรียบเทียบกับตล�ดอื่นๆ

4



àÊÃÔÁÊÒÃÐ
ปัจจัยที่ก่อให้เกิดการผูกขาด

๑. ข้อจ�ากัดด้านการซื้อปัจจัยการผลิต ในกรณีที่ธุรกิจ
ส�ม�รถผูกข�ดก�รซื้อปัจจัยก�รผลิตได้ ก็จะทำ�ให้
ผู ้ผลิตส�ม�รถผูกข�ดก�รผลิตสินค้�นั้นได้แต่เพียง
ผู้เดียว เช่น กระทรวงก�รคลังได้ออกพระร�ชบัญญัติ
ย�สูบ พ.ศ. ๒๕๐๒ กำ�หนดให้ผู้ที่ได้รับอนุญ�ตปลูก
ย�สูบต้องข�ยใบย�สดให้กับสถ�นีบ่มใบย�ในเขตนั้น 
สถ�นีบ่มใบย� จึงเป็นผู้ผูกข�ดก�รซื้อใบย�สูบจ�ก
ช�วไร่ ในขณะเดียวกันสถ�นีบ่มใบย�ต้องข�ยใบย�แห้ง
ให้กับโรงง�นย�สูบเท่�น้ัน ดังน้ันโรงง�นย�สูบจึงเป็น
ผู้ผูกข�ดก�รผลิตบุหรี่แต่เพียงผู้เดียว

๒. ข้อจ�ากัดทางด้านก®หมาย เป็นข้อจำ�กัดที่บ�ง
ประเทศออกกฎหม�ยเกี่ยวกับก�รสงวนสิทธิก�รผลิต
สินค้�บ�งชนิดให้กับธุรกิจร�ยใดร�ยหนึ่งในรูป
ของก�รให้สัมปท�นหรือสิทธิบัตรในก�รผลิต 
ผู ้ได ้รับสิทธิบัตรจึงเปรียบเสมือนก�รเป็น
ผู้ผูกข�ดก�รผลิตสินค้�แต่เพียงร�ยเดียว

๓. ข้อจ�ากัดทางด้านเงินทุน ก�รผลิตสินค้�
บ�งชนิดต้องใช้เงินลงทุนเป็นจำ�นวนม�ก 
ทำ�ให้บุคคลทั่วๆ ไป ไม่ส�ม�รถห�เงิน
ม�ลงทุนทำ�ก�รผลิตแข ่งขันกับหน่วย
ธุรกิจเดิมได้ จึงเกิดก�รผูกข�ดขึ้น เช่น 
กิจก�รด�วเทียมเพื่อก�รสื่อส�ร เป็น
กิจก�รที่ต้องลงทุนม�ก จึงห�ผู้เข้�ม�
แข่งขันได้ย�ก กิจก�รด�วเทียมเพื่อก�ร
สื่อส�รจึงเสมือนเป็นธุรกิจผูกข�ด

๔. ข ้อจ� ากัดทางด ้ านเทคโนโลยี
ก�รคิดค้นเทคโนโลยีใหม่ๆ ได้สำ�เร็จ 
จะทำ�ให้ธรุกจิมอีำ�น�จในก�รผกูข�ด
สินค้�ชนิดนั้นๆ ได้ เนื่องจ�กธุรกิจ
อื่นๆ ยังไม่ส�ม�รถคิดค้นได้
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	 เมื่อกล่าวโดยภาพรวมสามารถเปรียบเทียบลักษณะการแข่งขันในตลาดลักษณะต่างๆ	

ได้ดังนี้

 จ�านวนผู้ขาย	ในตลาดแข่งขันสมบูรณ์มีจ�านวนผู้ขายมากกว่าตลาดแข่งขันไม่สมบูรณ์

 ลักษณะสินค้าที่ขาย	 ในตลาดแข่งขันสมบูรณ์มีสินค้าเหมือนกัน	 สามารถใช้ทดแทน 

กันได้	แต่ในตลาดแข่งขันไม่สมบูรณ์ที่เป็นตลาดผูกขาดไม่มีสินค้าอื่น	ที่สามารถใช้ทดแทนกันได้

 ความยากง่ายในการเข้าสู่ตลาดของผู้ขายรายใหม่	 ในตลาดแข่งขันสมบูรณ์ผู้ขาย 

รายใหม่สามารถเข้ามาขายได้โดยง่าย	แต่ส�าหรบัตลาดแข่งขนัไม่สมบรูณ์อย่างตลาดผกูขาด	ผูข้าย

รายใหม่จะเข้ามาขายได้ยากมาก

	 ๒.๒)	ข้อดีและข้อเสียของตลาดแข่งขันไม่สมบูรณ์	มีดังนี้

ข้อดี ข้อเสีย

 ๑. สามารถควบคุมการบริโภคและการให้
สวัสดิการ เป็นกิจก�รที่รัฐเข้�ไปผูกข�ดก�รผลิต 
เพื่อควบคุมก�รบริโภค เช่น สล�กกินแบ่งรัฐบ�ล 
สุร� หรือกิจก�รบ�งประเภทรัฐเข้�ไปดำ�เนินก�ร
ช่วยเหลือและให้สวัสดิก�รกับประช�ชนเพ่ือให้ได้
บริโภคสนิค้�ในร�ค�ตำ�่ เช่น กจิก�รรถไฟ องค์ก�ร
ขนส่งมวลชน เป็นต้น

 ๑. การจัดสรรทรัพยากรไม่เป็นธรรม เมื่อมี 
ผู้ผลิตผูกข�ดหรือผู้ผลิตน้อยร�ย ทำ�ให้ผู้ผลิต 
เลือกซื้อปัจจัยก�รผลิตด้อยคุณภ�พ เอ�เปรียบ 
แรงง�น แต่จำ�หน่�ยสินค้�ในร�ค�สูง

 ๒. สามารถควบคุมสภาพแวดล้อม โดย
กิจก�รบ�งประเภทรัฐต้องเข้�ไปควบคุมมิให้มี
จำ�นวนผูผ้ลติม�กเกนิไป เนือ่งจ�กเกรงว่�จะก่อให้
เกิดปัญห�สภ�พแวดล้อม และรัฐส�ม�รถเข้�
ควบคุมได้โดยสะดวก

 ๒. ส่งผลกระทบต่อการบริโภค ทำ�ให้
ผู้บริโภคข�ดท�งเลือกในก�รบริโภคสินค้� จึงต้อง
ซื้อสินค้�ร�ค�สูง เมื่อเทียบกับคุณภ�พ

 ๓. เป็นผลดีต่อการผลิตสินค้าพ้ืนฐานทาง
เศรษฐกจิ ซึง่ส่วนใหญ่เป็นสนิค้�ทีต้่องใช้เงนิลงทนุ
ม�กแต่ผลตอบแทนตำ�่ เช่น ไฟฟ้� ประป� รฐัต้อง 
เข้�ไปดำ�เนินก�ร เพ่ือให้ประช�ชนบริโภคสินค้� 
ในร�ค�ที่เป็นธรรม

 ๓. มกีารแข่งขันน้อย เนือ่งจ�กก�รกดีกนัจ�ก 
ผู ้ผลิต ทำ�ให้ผู ้ผลิตร�ยอื่นไม่ส�ม�รถเข้�ม� 
แข่งขันได้ ทำ�ให้มีก�รแข่งขันกันน้อย ผู้บริโภคจึง
ต ้องบริโภคสินค้�ร�ค�สูง และเม่ือมีผู ้ผลิต 
จำ�นวนน้อย ก�รจ้�งง�นจึงมีน้อย

 ๔. เป็นการสร้างแรงจูงใจให้ภาคเอกชน ที่มี
ก�รลงทนุสงู ตดัสนิใจเข้�ม�ลงทนุผลติในประเทศ 
เนือ่งจ�กรัฐบ�ลมกี�รจำ�กดัจำ�นวนธรุกจิ เช่น ก�ร
ส่งเสรมิให้มกี�รก่อตัง้โรงง�นเหลก็แผ่นรดีร้อนและ
รีดเย็น โดยไม่มีคู่แข่งขันในช่วงระยะเวล�หนึ่ง
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	 จากความสมัพนัธ์ในเรือ่งราคากบัปรมิาณการซือ้สนิค้าและบรกิารของบคุคล	สรปุได้ว่า

ผูบ้รโิภคจะซือ้สนิค้าในปรมิาณทีส่งูขึน้เมือ่ราคาของสนิค้าชนดินัน้ลดลง	และจะซือ้สนิค้าในปรมิาณ

ที่ลดลงเมื่อราคาของสินค้าชนิดนั้นสูงขึ้น	ด้วยเหตุนี้จึงตั้งเป็นกฎของอุปสงค์	 (law	of	 demand)	

ได้ว่า	 “ถ้าราคาสินค้าและบริการใดๆ	 เพิ่มขึ้น	 ความต้องการซื้อสินค้าและบริการนั้นจะลดน้อยลง	

ตรงกันข้ามถ้าสินค้าหรือบริการใดๆ	 ลดลง	 ความต้องการซื้อสินค้าและบริการนั้นจะเพิ่มขึ้น	

โดยให้ปัจจัยอื่นๆ	คงที่”

	 ๒)	ตัวก�าหนดอุปสงค์	คอื	ปัจจยัท่ีมอิีทธพิลต่อจ�านวนหรอืปรมิาณท่ีต้องการจะซ้ือและ
มอีทิธพิลต่อปรมิาณซือ้มากน้อยไม่เท่ากนั	ขึน้อยูก่บัพฤตกิรรมของผูบ้รโิภคแต่ละคนและเวลา	เช่น

ตารางอุปสงค์ในการซื้อดินสอ

ของปิยะ	ณ	ระดับราคาต่างๆ

ราคา
ต่อแท่ง 
(บาท)

ปริมาณซื้อ 
(แท่ง)

๒๐ ๑
๑๘ ๒
๑๖ ๓
๑๔ ๔
๑๒ ๕
๑๐ ๖ ๑๐

D

P (ร�ค� : บ�ท)

Q

๑๐

๑๒

๑๔

๑๖

๑๘

๒๐

๒ ๓ ๔ ๕ ๖

เส้นอุปสงค์แต่ละบุคคล

(ปริม�ณ : แท่ง)

ปัจ
จัย

ใน
กา
รก
�าห
นด

อุป
สง
ค์

ถ้�ร�ค�สินค้�สูงขึ้น ปริม�ณซื้อจะลดลง ถ้�ร�ค�สินค้�ลดลง ปริม�ณซื้อจะ
สูงขึ้น

ถ้�ประเทศใดมีประช�กรเพิ่มขึ้น คว�มต้องก�รสินค้�และบริก�รก็เพิ่มขึ้น 
ถ้�ประช�กรเป็นเพศหญิงม�ก อุปสงค์ของสินค้�ของใช้ผู้หญิงจะเพิ่มขึ้นต�ม

ถ้�ประช�กรมีร�ยได้เฉลี่ยสูงขึ้น คว�มต้องก�รสินค้�บ�งประเภทก็จะ
เปลี่ยนแปลงเพื่อคว�มเป็นอยู่ที่ดีขึ้น

เช่น ในฤดูหน�ว คว�มต้องก�รเสื้อกันหน�ว ผ้�ห่ม เพิ่มม�กขึ้น ในฤดูร้อน 
คว�มต้องก�รบริโภคเครื่องดื่ม น้ำ�แข็ง เพิ่มขึ้น เป็นต้น

เช่น ก�รได้เรียนรู้ถึงประโยชน์ของนม ทำ�ให้คนบริโภคนมม�กข้ึน ก�รโฆษณ� 
ที่ดีทำ�ให้สินค้�นั้นเป็นที่รู้จัก ทำ�ให้จำ�หน่�ยได้ม�กขึ้น

เช่น รสนิยม คว�มนิยม ก�รค�ดคะเนร�ค�สินค้�  

ราคาสินค้าชนิดนั้น

จ�านวนประชากร

รายได้เฉลี่ยของ
ครัวเรือน

การเปลี่ยนแปลง
ของฤดูกาล

การศึกษา
และการโฆษณา

ปัจจัยอื่นๆ
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๒.	กÅไกราคา
 ราคาสินค้าและบริการที่ผลิตขึ้นในระบบเศรษฐกิจจะถูกก�าหนดขึ้นโดย อุปสงค ซึ่งแสดง

ปริมาณความต้องการซื้อสินค้าของผู้บริโภคและ อุปทาน ซึ่งแสดงปริมาณความต้องการขาย

สินค้าของผู้ผลิต เรียกว่า “กลไกราคา”

 กลไกราคา (price mechanism) หมายถึง การเปลี่ยนแปลงในระดับราคาสินค้า ซึ่งเกิดขึ้น

จากแรงผลักดันของอุปสงค์และอุปทาน เมื่อผู้ผลิตพยายามท�าการปรับปรุงการผลิตของตนให้

สอดคล้องกับความต้องการของผู้บริโภคในตลาด เมื่อใดที่ปริมาณสินค้าและบริการที่ผู้ผลิตได้

ผลิตขึ้นมีเป็นจ�านวนมาก ขณะที่ปริมาณความต้องการของผู้บริโภคยังคงมีเท่าเดิม ระดับราคา

สินค้าชนิดนั้นจะลดลง

	 กลไกราคามีความส�าคัญในระบบเศรษฐกิจ	 จะเป็นตัวที่ช่วยในการตัดสินใจของผู้บริโภค

และผู้ผลติ	กล่าวคอื	ถ้าเมือ่ใดทีร่ะดบัราคาสนิค้าสงูมาก	แสดงว่าความต้องการของผูบ้รโิภคมมีาก

ทางผูผ้ลติจะด�าเนนิการผลติสนิค้าและบรกิารเพิม่	ท�าให้ปรมิาณสนิค้าในตลาดเพิม่ขึน้	ระดบัราคา

สินค้าก็จะลดลง

	 ถ้าเมือ่ใดทีร่ะดบัราคาสนิค้าต�า่มาก	แสดงว่าสนิค้านัน้มปีรมิาณเกนิความต้องการของผูบ้รโิภค	

ทางผูผ้ลติกจ็ะด�าเนนิการลดปรมิาณการผลติลง	ระดบัราคาสนิค้ากจ็ะมแีนวโน้มสงูขึน้	ดงันัน้กลไก

ราคาจึงอาศัยกระบวนการท�างานของอุปสงค์และอุปทานของสินค้าและบริการในระบบเศรษฐกิจ

เป็นส�าคัญ

	 2.๑	อุปสงค์
	 อปุสงค์	(demand)	หมายถงึ	ปรมิาณสนิค้า

และบริการที่ผู้บริโภคต้องการและสามารถซื้อ

สินค้าในระยะเวลาหนึง่	ณ	ระดบัราคาต่างๆ	ของ

สินค้าและบริการชนิดนั้น

 ๑)	เส้นอปุสงค์และกฎของอปุสงค์	
การซื้อสินค้าและบริการของผู้บริโภคขึ้นอยู่กับ

ราคาสินค้าและบริการนั้นๆ	การศึกษาเรื่องของ

อปุสงค์เป็นการศึกษาเพือ่อธิบายพฤติกรรมของ

ผู้บริโภคเกี่ยวกับการเลือกซื้อสินค้าและบริการ	

เช่น	การเลือกซื้อดินสอของปิยะ	ดังนี้
การเลือกบริโภคสินค้าขึ้นอยู่กับความต้องการ ความพอใจ
และความจ�าเป็นของผู้บริโภค
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 2.2	อุปทาน
	 อุปทาน	 (supply)	 หมายถึง	 ปริมาณสินค้าและบริการท่ีผู้ผลิตหรือผู้ขายพร้อมท่ีจะผลิต

ออกขาย	ณ	ระดับราคาต่างๆ	ภายในระยะเวลาที่ก�าหนด

	 อุปทานของสินค้าชนิดใดก็ตามจะมีมากหรือน้อยมิได้ขึ้นอยู่กับราคาสินค้าเพียงอย่างเดียว

แต่ขึ้นอยู่กับปัจจัยอื่นๆ	อีกหลายอย่าง	เช่น	ต้นทุนการผลิต	สภาพดินฟ้าอากาศ	เทคนิคการผลิต	

เป็นต้น

	 ๑)	เส้นอุปทานและกฎของอุปทาน	การผลิตสินค้าและบริการขึ้นอยู่กับปัจจัยหลาย
ประการ	เช่น	ราคาสินค้าชนิดนั้น	การศึกษาเรื่องอุปทานเป็นการศึกษาเพื่ออธิบายพฤติกรรมของ

ผูผ้ลติเกีย่วกบัการผลติสนิค้าและบรกิาร	เช่น	การผลติรองเท้าของนายสมงิ	เมือ่รองเท้ามรีาคาแพง

ก็ท�าการผลิตมาก	แต่พอรองเท้าราคาถูกลงก็ลดการผลิตลง	ดังนี้

	 จากความสัมพันธ์ในเรื่องราคากับปริมาณการผลิตรองเท้า	สรุปได้ว่า	ผู้ผลิตมักจะผลิต

สนิค้ามากขึน้เมือ่ราคาสงูขึน้	และจะผลติน้อยลงเมือ่ราคาลดลง	ด้วยเหตนุีจ้งึตัง้เป็นกฎของอปุทาน	

(Law	of	supply)	ได้ว่า	“ถ้าราคาสนิค้าหรอืบรกิารใดๆ	เพิม่ขึน้	ผูผ้ลติจะผลติสนิค้าออกมาจ�าหน่าย

เพิ่มขึ้น	 ตรงกันข้ามถ้าราคาสินค้าหรือบริการใดๆ	 ลดลง	 ผู้ผลิตจะผลิตสินค้าออกมาจ�าหน่าย

ลดลง”	กฎของอุปทานจะเป็นจริงได้ก็ต้องอยู่ภายใต้ปัจจัยอื่นๆ	ยังคงที่เหมือนเดิม

ตารางอุปทานในการผลิตรองเท้า

ของนายสมิง	ณ	ระดับราคาต่างๆ

ราคา
รองเท้า 
(บาท)

ปริมาณ
ผลิต 
(คู่)

๒๐๐ ๔
๑๘๐ ๓
๑๖๐ ๒
๑๔๐ ๑
๑๒๐ ๐

เส้นอุปทานในการ¼ลิตรองเท้าของนายสมิง

P (ร�ค� : บ�ท)

เส้นอุปทานแต่ละบุคคล

๒๐๐
๑๘๐
๑๖๐
๑๔๐
๑๒๐

๐

S

๑ ๒ ๓ ๔     Q
(ปริม�ณ : คู่)

EB GUIDE
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๑๑ 

 ๓.๒)	การเปลีย่นแปลงระดบัอปุสงค์	เป็นการเปล่ียนแปลงความต้องการซือ้	ในขณะ

ที่ราคาสินค้าและบริการยังคงเดิม	 แต่เป็นผลมาจากปัจจัยต่างๆ	 เช่น	 รายได้	 จ�านวนประชากร

ฤดูกาล	การโฆษณา	เป็นต้น	มีผลท�าให้ปริมาณซื้อเพิ่มขึ้นหรือลดลง	

	 ๓)	การเปลีย่นแปลงของอปุสงค์	มี	๒	ลักษณะ	ดังนี้
 ๓.๑)	การเปลี่ยนแปลงปริมาณอุปสงค์	 เป็นการเปล่ียนแปลงปริมาณการซื้อที่เกิด

จากการเปลี่ยนแปลงราคา	

ตัวอย่าง

	 เสื้อราคาตัวละ	๑,๑๐๐	บาท	

ปริมาณความต้องการซื้อเสื้อจ�านวน	

๖๖๐	ตัว	เมื่อเสื้อลดราคาลงเหลือตัวละ	

๕๕๐	บาท	ปรมิาณความต้องการซือ้เพิม่

ขึ้นเป็น	๙๘๐	ตัว	ซึ่งจะเห็นได้จากการ

เคลื่อนย้ายจากจุด	A	ไปจุด	B	บนเส้น

อุปสงค์เส้นเดียวกัน

P (ร�ค� : บ�ท)

A

B๕๕๐

๑,๑๐๐

แสดงการเปลี่ยนแปลงปริมาณอุปสงค์

     Q
(ปริม�ณ : ตัว)

๐
๖๖๐ ๙๘๐

ตัวอย่าง

	 เดิมเสื้อกันหนาวราคาตัวละ	๗๕๐	บาท	มีผู้ต้องการซื้อบนเส้นอุปสงค์	D๐	(ที่จุด	

A	จ�านวน	๓๐๐	ตัว)	เมื่ออากาศเย็นลงมากๆ	ท�าให้ความต้องการเสื้อกันหนาวเพิ่มขึ้นไปอยู่

แสดงการเปลี่ยนแปลงระดับอุปสงค์

      Q
(ปริม�ณ : ตัว)

P (ร�ค� : บ�ท)

๐

C A B

D๑D๐D๒

๒๐๐

๗๕๐

๓๐๐ ๔๐๐

บนเส้น	D๑	(ที่จุด	B	จ�านวน	๔๐๐	ตัว)	

ทั้งๆ	 ที่ราคาเสื้อกันหนาวยังราคาเดิม	

๗๕๐	บาท	และเมื่ออุณหภูมิสูงขึ้นท�าให้

ความต้องการเสื้อกันหนาวลดลงไปอยู่

บนเส้น	D๒	(ที่จุด	C	จ�านวน	๒๐๐	ตัว)	

โดยเสื้อกันหนาวยังคงราคาเดิม	แต่การ

เปลี่ยนแปลงปริมาณการซื้อก็เนื่องมา

จากฤดูกาลนั่นเอง

๑0



๓.	การก�าหนดราคาในระบบเศรษฐกิจ
 การก�าหนดราคาสนิค้าในตลาดเป็นไปตามอปุสงค์ อปุทาน และขึน้อยูก่บัวตัถุประสงค์ของผูผ้ลติ 

หรือของธุรกิจด้วย โดยเฉพาะประเทศที่กลไกราคาไม่ได้ท�าหน้าที่อย่างสมบูรณ์  ดังนั้น ในตลาดที่

ผู้ผลิตมีน้อยราย ผู้ผลิตจึงมีอ�านาจและสามารถก�าหนดราคาได้ตามวัตถุประสงค์ที่ต้องการ ซึ่งการ

ก�าหนดราคาของธุรกิจอาจขึ้นอยู่กับวัตถุประสงค์อย่างใดอย่างหนึ่งหรือหลายอย่าง เช่น เพื่อสร้าง

ก�าไร เพือ่สร้างยอดขาย หรอืเพือ่ขยายตลาด การก�าหนดราคาโดยทัว่ไป เพือ่ให้เป็นไปตามกลไกตลาด 

จึงก�าหนดตามอุปสงค์และอุปทาน ดังนี้

	 ๓.๑	หลักการก�าหนดราคา
	 อุปสงค์และอุปทานของสินค้าและบริการมีความสัมพันธ์ขึ้นอยู่กับราคาสินค้า	 ดังนั้นปริมาณ

สินค้าและบริการที่ผู้บริโภคต้องการซ้ือและผู้ขายต้องการขายจะปรับตัวตามระดับของราคาสินค้า

และบริการที่เปลี่ยนแปลงไป	 แต่เนื่องจากการปรับตัวของปริมาณซื้อและปริมาณขายต่อราคา 

จะมีลักษณะตรงกันข้าม	กล่าวคือ	ในขณะที่ราคาสินค้าและบริการลดลง	ผู้ซื้อจะซื้อสินค้ามากขึ้น	

แต่ส�าหรับผู้ขายหรือผู้ผลิต	ก็จะน�าสินค้ามาจ�าหน่ายน้อยลง	

	 การปรบัตวันีจ้ะเป็นเหตใุห้ปรมิาณซือ้และปรมิาณขายเท่ากนัพอด	ีณ	ระดบัราคาใดราคาหนึง่	

ซึ่งหมายความว่า	ณ	ระดับราคานั้นปริมาณสินค้าที่ผู้บริโภคต้องการซื้อขณะนั้น	จะเท่ากับปริมาณ

สินค้าที่ผู้ผลิตจะผลิตออกมาขายในขณะเดียวกันพอดี	นั่นคือ	ราคาดุลยภาพ	ตัวอย่างเช่น

ตัวอย่าง
	 สมมติว่าลองกองราคากิโลกรัมละ	 ๒๕	 บาท	 ปริมาณการผลิตออกมาจ�าหน่าย	

๑,๒๐๐	ตัน	ที่จุด	A	บนเส้นอุปทาน	S๐	ถ้าปีใดที่สภาพดินฟ้าอากาศดี	ปริมาณน�้าเหมาะสม

จะผลิตลองกองออกมาจ�าหน่ายได้เพิ่มเป็น	๑,๕๐๐	ตัน	ที่จุด	B	บนเส้นอุปทาน	S๒	แต่ถ้า

สภาพดนิฟ้าอากาศไม่ด	ีปรมิาณน�า้มีน้ีอย

จะผลิตลองกองออกมาจ�าหน่ายได้ลดลง

เหลือ	๙๐๐	ตัน	ที่จุด	C	บนเส้นอุปทาน	

S๑	 การเคลื่อนย้ายเส้นอุปทานจึงเกิดมา

จากสาเหตุของสภาพดินฟ้าอากาศเป็น

ส�าคัญ

การเปลี่ยนแปลงระดับของอุปทาน

๑,๒๐๐ ๑,๕๐๐๙๐๐

๒๕

Q
(ปริม�ณ : ตัน)

๐

C A B

S๐ S๒S๑

P (ร�ค� : บ�ท)

 ๓.๒)	การเปลี่ยนแปลงระดับของอุปทาน	 เป็นการเปลี่ยนแปลงปริมาณการผลิต 

ในขณะท่ีราคาและบริการยังคงเท่าเดิม	 ซ่ึงเป็นไปได้สองทาง	 คือ	 เพิ่มข้ึนกับลดลง	 สาเหตุอาจ 

มาจากการเปลี่ยนแปลงของปัจจัยอื่นที่มิใช่ราคาของสินค้าชนิดนั้น	

๑๓ 

 ๒)	ตัวก�าหนดอุปทาน	คือ	ปัจจัยต่างๆ	ที่มีอิทธิพลต่อจ�านวนหรือปริมาณสินค้าที่จะ
ผลิตออกมาจ�าหน่าย	ดังนี้

ปัจ
จัย

ก�า
หน

ดอ
ุปท

าน

ถ้�ร�ค�สินค้�สูงขึ้นผู้ผลิตยินดีจะผลิตสินค้�ม�กขึ้น เพื่อให้ได้กำ�ไรม�กขึ้น 
ถ้�ร�ค�สินค้�ลดลง ผู้ผลิตจะลดจำ�นวนก�รผลิตลง

ผู้ผลิตจะกำ�หนดเป้�หม�ยก�รผลิตเพื่อสนองคว�มต้องก�รของผู้บริโภค 
ในแต่ละช่วงเวล� เช่น ช่วงภ�วะน้ำ�มันมีร�ค�แพง ผู้ใช้รถยนต์นิยมใช้รถ
ที่ประหยัดน้ำ�มัน ผู้ผลิตจะทำ�ก�รผลิตรถยนต์ขน�ดเล็ก ที่ประหยัดน้ำ�มัน 
ม�กกว่�รถยนต์ท่ีส้ินเปลืองน้ำ�มันม�ก

ให้มีคว�มทันสมัยม�กขึ้น ใช้ปัจจัยก�รผลิตเท่�เดิม ทำ�ให้ส�ม�รถผลิตสินค้�
ได้เพิ่มขึ้น

ถ้�ห�กมีร�ค�สูงขึ้น ผู้ผลิตจะได้กำ�ไรน้อยลง จึงทำ�ให้ลดกำ�ลังก�รผลิตลง

ถ้�มีม�กขึ้น ทำ�ให้อุปท�นเพิ่มขึ้น ถ้�ผู้ผลิตหรือผู้ข�ยลดน้อยลง จะทำ�ให้ 
อุปท�นลดลงด้วย

ถ้�ปริม�ณน้ำ�ฝนเหม�ะสม สภ�พอ�ก�ศไม่แปรปรวน ปริม�ณก�รผลิตสินค้� 
เกษตรก็เพิ่มม�กขึ้น แต่ถ้�ฝนแล้ง หรือน้ำ�ท่วม ทำ�ให้ปริม�ณก�รผลิตลดลง

เช่น ก�รเก็บภ�ษีของรัฐบ�ล อัตร�ดอกเบี้ยเงินกู้ยืมเพื่อก�รลงทุน ถ้�ปัจจัย 
ดังกล่�วสูงขึ้น จะทำ�ให้อุปท�นลดลง

ราคาสินค้าที่ผลิต

เป้าหมายของธุรกิจ

การเปลี่ยนแปลง
ของเทคนิคการผลิต

ราคาปัจจัยการผลิต

จ�านวนผู้ผลิต
หรือผู้ขาย

สภาพดนิฟา้อากาศ

ปัจจัยอื่นๆ

	 ๓)	การเปลี่ยนแปลงของอุปทาน	มี	๒	ลักษณะ	ดังนี้
 ๓.๑)	การเปล่ียนแปลงปริมาณอุปทาน	 เป็นการเปลี่ยนแปลงปริมาณการผลิต 

ที่เกิดจากการเปลี่ยนแปลงของราคาสินค้า	โดยให้ปัจจัยอื่นๆ	ที่ไม่ใช่ราคาคงที่

ตัวอย่าง

	 กระเป๋าราคาใบละ	๒๕๐	บาท	

ผู้ผลติจะท�าการผลติกระเป๋าออกจ�าหน่าย	

๑,๕๐๐	 ใบ	 ณ	 จุด	 A	 ต่อมาเม่ือราคา

กระเป๋าเพิ่มใบละ	๓๐๐	บาท	ผู้ผลิตจะ

ผลิตกระเป๋าออกจ�าหน่าย	๑,๖๐๐	ใบ	ณ	

จุด	 B	 ซึ่งจะเห็นว่าเป็นการเคลื่อนย้าย

จากจุด	A	ไปจุด	B	บนเส้นอุปทานเส้น

เดียวกัน การเปลี่ยนแปลงปริมาณอุปทาน

       Q
(ปริม�ณ : ใบ)๑,๕๐๐

๐

๒๕๐

๓๐๐

A

B

S

๑,๖๐๐

P (ร�ค� : บ�ท)

๑2



	 ๓.2	การปรับและเปลี่ยนแปลงราคาสินค้าและบริการ
	 การเปลี่ยนแปลงของความต้องการซ้ือของผู้บริโภคและความต้องการผลิตสินค้าของผู้ผลิต 

ที่ท�าให้ราคาและปริมาณดุลยภาพเปลี่ยนแปลงเกิดขึ้นได้	๓	กรณี	ได้แก่

 ๑)	ความต้องการของผูบ้รโิภคเปลีย่นแปลงไปและความต้องการผลติคงที	่ท�าให้
ราคาและปริมาณสินค้าท่ีซ้ือขายเปลี่ยนแปลงไปทางเดียวกับความต้องการบริโภค	 คือ	 ถ้าความ

ต้องการบริโภคเพิ่มขึ้น	ราคาและปริมาณสินค้าที่ซื้อขายกันจะเพิ่มขึ้น	ดังนี้

	 ในบางกรณีอุปสงค์ในสินค้าและบริการจะลดลง	 เช่น	 ในช่วงฤดูร้อน	 ปริมาณความ

ต้องการซื้อเสื้อกันหนาวลดลง	ท�าให้ราคาและปริมาณเสื้อกันหนาวลดลง	ดังนี้

	 สมมตว่ิาเส้นอปุทาน	S	เป็นเส้นอปุทานของการผลติผกักาดทีอ่ยูค่งที	่เส้นอปุสงค์	

D๐	เป็นเส้นอุปสงค์เดิม	ราคาดุลยภาพ	คือ	ราคากิโลกรัมละ	๓๕	บาท	ปริมาณการซื้อขาย

กรณีเส้นอุปทานคงที่และอุปสงค์เพิ่มขึ้น

Q 
(ปริม�ณ : กก.)

๐

S

๓,๐๐๐ ๔,๐๐๐

P (ร�ค� : บ�ท)

๔๐

๓๕

E๑

E๐ D๑

D๐

ดลุยภาพ	จ�านวน	๓,๐๐๐	กโิลกรมั	ต่อมา

ในช่วงเทศกาลกินเจ	 ประชาชนต้องการ

บริโภคผักกาดมากขึ้น	 เส้นอุปสงค์	 D๐ 

จึงเคลื่อนไปเพิ่มขึ้นเป็นเส้น	 D๑	 ราคา

ดลุยภาพและปรมิาณดลุยภาพจงึเปลีย่นไป	

คือ	 ราคาผักกาดขึ้นไปกิโลกรัมละ	 ๔๐	

บาท	ปรมิาณการบรโิภคเพิม่เป็น	๔,๐๐๐	

กิโลกรัม

	 จากรูปเส้นอุปทานของเสื้อกันหนาวคือเส้น	S	ซึ่งคงที่	อุปสงค์ของเสื้อกันหนาว	

กรณีเส้นอุปทานคงที่และอุปสงค์ลดลง

Q
(ปริม�ณ : ตัว)

๐

S

๙๐๐

๖๐๐
๕๐๐

๒,๐๐๐

P (ร�ค� : บ�ท)

E๐

D๐

E๑

D๒

คือ	 เส้น	 D๐	 ราคาดุลยภาพของเสื้อ 

กันหนาวตัวละ	 ๖๐๐	 บาท	 ปริมาณการ

จ�าหน่าย	๒,๐๐๐	ตัว	ต่อมาเมื่ออุณหภูมิ

สูงขึ้น	 เส้นอุปสงค์ของเสื้อกันหนาวจะ

เคลือ่นตวัไปลดลงเป็นเส้น	D๒	ท�าให้ราคา

ดุลยภาพของเสื้อกันหนาวลดลงเหลือ 

ตัวละ	๕๐๐	บาท	และปริมาณดุลยภาพ

ลดลงเหลือ	๙๐๐	ตัว

๑5 

ราคาเนื้อไก่
ต่อกิโลกรัม (บาท)

ปริมาณซื้อ 
(กิโลกรัม)

ปริมาณขาย
(กิโลกรัม)

ผลการด�าเนินการ

๑๑๐ ๕๐๐ ๗๒๐ สินค้�เหลือข�ย ๒๒๐ กิโลกรัม

๑๐๕ ๕๕๐ ๖๕๐ สินค้�เหลือข�ย ๑๐๐ กิโลกรัม

๑๐๐ ๖๐๐ ๖๐๐ สินค้าจ�าหน่ายหมดพอดี

๙๕ ๖๕๐ ๕๕๐ สินค้�ไม่พอข�ย ๑๐๐ กิโลกรัม

๙๐ ๗๒๐ ๕๐๐ สินค้�ไม่พอข�ย ๒๒๐ กิโลกรัม

ตารางแสดงอุปสงค์และอุปทานของเนื้อไก่ทั้งหมดในตลาดแห่งหนึ่ง

ดุลยภาพของตลาด

สินค้าไม่พอขาย

สินค้าเหลือขาย

(จุดดุลยภาพ)

Q
(ปริม�ณ : กก.)

P (ร�ค� : บ�ท)

๐

D

S

E

๙๐
๙๕
๑๐๐
๑๐๕
๑๑๐

๕๐๐ ๖๐๐๕๕๐ ๖๕๐ ๗๒๐

	 จากรูป	 จุดที่ เส ้นอุปสงค ์ 

ตัดกับเส้นอุปทานที่จุด	 E	 เรียกว่า	 เป็น	

จุดดุลยภาพ	 และท่ีจุดดุลยภาพ	 ราคา 

เนื้อไก่กิโลกรัมละ	 ๑๐๐	 บาท	 ถือเป็น 

ราคาดุลยภาพ	 ปริมาณเนื้อไก่ท่ีซ้ือขาย

จ�านวน	 ๖๐๐	 กิโลกรัม	 เป็นปริมาณ

ดุลยภาพ

	 จากตารางจะเห็นได้ว่าถ้าราคาเนื้อไก่กิโลกรัมละ	 ๑๑๐	 บาท	 ความต้องการของผู้บริโภค 

เท่ากับ	๕๐๐	กิโลกรัม	แต่ผู้ผลิตน�าเนื้อไก่มาขาย	๗๒๐	กิโลกรัม	ท�าให้เหลือขายจ�านวน	๒๒๐	

กิโลกรัม	 ในทางเศรษฐศาสตร์เรียกว่า	 อุปทานส่วนเกิน	 ผู้ผลิตจึงลดราคาลงเหลือกิโลกรัมละ 

๑๐๕	บาท	ความต้องการเนื้อไก่ของผู้บริโภคเพิ่มขึ้นเท่ากับ	๕๕๐	กิโลกรัม	แต่ผู้ผลิตจะน�ามาขาย

จ�านวน	 ๖๕๐	 กิโลกรัม	 ท�าให้เนื้อไก่เหลือขายจ�านวน	 ๑๐๐	 กิโลกรัม	 ผู้ผลิตจึงลดราคาเหลือ 

กิโลกรัมละ	๑๐๐	บาท	ความต้องการของผู้บริโภคจะเท่ากับ	๖๐๐	กิโลกรัม	ผู้ผลิตก็จะน�าเนื้อไก่

มาขายจ�านวน	๖๐๐	กิโลกรัม	ท�าให้ขายหมดพอดี

	 ดังนั้นราคาเนื้อไก่กิโลกรัมละ	๑๐๐	บาท	จึงเป็น	ราคาดุลยภาพ	และปริมาณซื้อขายจ�านวน	

๖๐๐	กิโลกรัม	จึงเป็น	ปริมาณดุลยภาพ	แต่ถ้าตั้งราคากิโลกรัมละ	๙๐	บาท	ความต้องการเนื้อไก่	

๗๒๐	กโิลกรมั	แต่ผูผ้ลติจะน�ามาขายเพยีง	๕๐๐	กโิลกรัม	เนือ้ไก่จึงไม่พอขาย	ในทางเศรษฐศาสตร์

เรียกว่า	อุปสงค์ส่วนเกิน	ผู้ซื้อแย่งกันซื้อ	ผู้ผลิตจึงเพิ่มราคาจนถึงกิโลกรัมละ	๑๐๐	บาท	ปริมาณ

ความต้องการซื้อและความต้องการขายเท่ากันพอดี	คือ	๖๐๐	กิโลกรัม	ดังรูป

๑4



 ๓)	ความต้องการบริโภคและความต้องการผลิตเปลี่ยนไปพร้อมกัน	ตามสภาพ
ความเป็นจริงท้ังอุปสงค์และอุปทานมักมีการเปลี่ยนแปลงไปพร้อมๆ	 กัน	 เช่น	 ถ้าสภาพดินฟ้า

อากาศเปลี่ยนแปลงไป	การผลิตข้าวในประเทศลดลง	ผู้บริโภคคาดว่าข้าวจะขึ้นราคา	จึงพยายาม

ซ้ือข้าวเก็บกักตุนไว้	 ส่วนพ่อค้าเมื่อเห็นว่าอุปทานของข้าวน้อย	 คนต้องการซ้ือเพิ่ม	 ก็พยายาม

เก็บกักตุนข้าวเพื่อหวังผลก�าไรในอนาคต	 ในกรณีนี้อุปทานของข้าวจะลดลง	 แต่อุปสงค์ในข้าว

เปลี่ยนแปลงไปเพิ่มขึ้น

	 การเปลี่ยนแปลงของอุปสงค์และอุปทานมีหลายลักษณะนอกเหนือจากที่กล่าวมาแล้ว	

เช่น	ในช่วงเทศกาลตรุษจีน	ความต้องการซื้อเนื้อหมูเพิ่มขึ้นจากภาวะปกติที่ไม่มีเทศกาลรวมทั้ง

ประเทศจ�านวน	๘๕,๐๐๐	กิโลกรัม	แต่ปริมาณการผลิตเนื้อหมูของผู้ประกอบการผลิตได้เพิ่มขึ้น

เพียง	 ๕๕,๐๐๐	 กิโลกรัม	 ท�าให้ปริมาณเนื้อหมูไม่เพียงพอ	 ๓๐,๐๐๐	 กิโลกรัม	 ส่งผลให้ราคา

เนื้อหมูเพิ่มขึ้น

	 ๓.๓	การก�าหนดราคาในทางปฏิบัติ
	 การก�าหนดราคาในทางปฏิบัติ	มีวัตถุประสงค์หลายประการ	เช่น	เพื่อการสร้างก�าไร	เพื่อการ

สร้างยอดขาย	เพือ่การขยายตลาดให้กว้างขวาง	เพือ่รกัษาระดับราคาสนิค้าท่ีต้ังให้อยูอ่ย่างยาวนาน	

และเพื่อให้ราคาเป็นเครื่องช้ีคุณภาพ	 เป็นต้นว่าสินค้าที่คุณภาพดีจะก�าหนดราคาให้สูงกว่าสินค้า

ท่ีมีคุณภาพต�่ากว่า	 การก�าหนดราคาสินค้าในทางปฏิบัติจึงเป็นเรื่องท่ีได้รับความสนใจของธุรกิจ

อย่างมาก

	 จากรปู	สภาพดนิฟ้าอากาศไม่

เหมาะสม	ท�าให้เส้นอปุทานของข้าวลดลง

จากเส้น	 S๐	 เป็นเส้น	 S๑	 แต่ประชาชน

ต้องการซื้อข้าวมาเก็บไว้เพราะเกรงว่าจะ

ขาดแคลน	 ท�าให้เส้นอุปสงค์ของข้าว

เพิ่มขึ้นจากเส้น	D๐	เป็นเส้น	D๑	ในกรณี

ดงักล่าวจะท�าให้ราคาดลุยภาพและปรมิาณ

ดุลยภาพของข้าวเปลี่ยนไปจากเกวียนละ	

๑๗,๐๐๐	บาท	เป็น	๒๐,๐๐๐	บาท	และ

ปรมิาณซือ้ขายเปลีย่นไปจาก	๖,๐๐๐	ตัน	

เป็น	๗,๐๐๐		ตัน
อุปทานลดลงแต่อุปสงค์เพิ่มขึ้นกÇ่าอุปทาน

Q
(ปริม�ณ : ตัน)

๑๗,๐๐๐

๐
๖,๐๐๐ ๗,๐๐๐

๒๐,๐๐๐

P (ร�ค� : บ�ท)

S๐

S๑

D๑

D๐

E๐

E๑

EB GUIDE
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 ๒)	ความต้องการบริโภคคงที่และความต้องการผลิตเปลี่ยนแปลงไป	 ในกรณีที่
อปุสงค์อยูค่งทีแ่ละอปุทานเปลีย่นแปลงไป	ปรมิาณสนิค้าทีซ่ือ้ขายกนัจะเปลีย่นแปลงไปในทางเดยีว

กบัอุปทาน	แต่ราคาจะเปลีย่นแปลงไปในทางตรงกนัข้าม	เช่น	ในปีนีก้ารผลติทเุรยีนเพิม่ขึน้	ปรมิาณ

การซื้อขายจะเพิ่มขึ้น	แต่ราคาทุเรียนจะลดลง	ดังนี้	

	 จากรูป	เมื่อเส้น	D๐	คือ	เส้นอุปสงค์ของทุเรียนซึ่งอยู่คงที่	และเส้น	S๐	เป็นเส้น

อุปทานของทุเรียน	 ราคาดุลยภาพของทุเรียนจะอยู่ที่กิโลกรัมละ	 ๔๐	 บาท	 และปริมาณ

ดลุยภาพทีซ่ือ้ขายกนัจะเท่ากบั	๑๕๐	ตัน	

ต่อมาเมื่อผลิตทุเรียนได้เพิ่มขึ้น	 เส้น

อุปทานของทุเรียนจะเพิ่มจากเส ้น 

S๐	เป็นเส้น	S๑	การผลิตทุเรียนเพิ่มขึ้น

ก่อให้เกิดอุปทานส่วนเกิน	 จึงจ�าเป็น 

ต้องลดราคาทเุรยีนลง	 เพือ่จ�าหน่ายได้

มากขึน้	 ราคาดุลยภาพของทุเรียนใหม่

จะอยู ่ที่กิโลกรัมละ	 ๓๕	 บาท	 และ

ปริมาณดุลยภาพใหม่ที่ซื้อขายกันจะ

เท่ากับ	๒๐๐		ตัน
อุปสงค์คงที่และอุปทานเพิ่มขึ้น

Q
(ปริม�ณ : ตัน)

๑๕๐

๔๐

๓๕

๒๐๐

D๐

S๐

S๑E๐

E๑

P (ร�ค� : บ�ท)

	 ส�าหรับบางกรณีที่ตรงกันข้าม	

ถ้าสภาพดนิฟ้าอากาศไม่เหมาะสม	ปรมิาณ

อุปทานของทุเรียนจะลดลงจากเส้น	 S๐ 

ไปเป็นเส้น	 S๒	 การผลิตทุเรียนได้น้อยลง

จะท�าให้เกดิอุปสงค์ส่วนเกนิ	จงึจ�าเป็นต้อง

เพิ่มราคาทุเรียน	 จะท�าให้ราคาดุลยภาพ

ของทเุรยีนเพิม่ขึน้จากกโิลกรมัละ	๔๐	บาท	

เป็นกิโลกรัมละ	 ๔๕	 บาท	 และปริมาณ

ดลุยภาพจะลดลงจาก	๒๐๐	ตนั	เหลอืเพยีง	

๑๕๐		ตัน
อุปสงค์คงที่และอุปทานลดลง

Q
(ปริม�ณ : ตัน)

S๒

E๑

E๐

S๐

P (ร�ค� : บ�ท)

๔๕
๔๐

๑๕๐ ๒๐๐
๐

D
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ตัวอย่าง

	 	 ๒.๒)	การก�าหนดราคาเพื่อให้ได้ผลตอบแทนจากเงินลงทุนตามเป้าหมาย	 เป็นวิธี

การก�าหนดราคาเพื่อให้ได้ผลตอบแทนจากเงินลงทุนตามที่ต้องการ	ค�านวณได้จากสูตร	ดังนี้

	 โรงงานตัดเย็บชุดท�างาน	 ผลิตชุดท�างานจ�านวน	 ๑,๒๐๐	 ชุด	 โดยมีต้นทุนคงท่ี

ทั้งหมด	๒๐๐,๐๐๐	บาท	ต้นทุนแปรผันเฉลี่ยชุดละ	๔๐๐	บาท	หากโรงงานต้องการก�าไรรวม	

๔๐,๐๐๐	บาท	โรงงานนี้ควรก�าหนดราคาขายชุดท�างาน	ดังนี้

	 ราคาขายชุดท�างาน				 =			๒๐๐,๐๐๐	+	๔๐,๐๐๐			+	๔๐๐  

	 ดังนั้น	ต้องก�าหนดราคาขายชุดท�างาน				=			๖๐๐	บาท	/	ชุด

๑,๒๐๐	

  ๒.๓)	การก�าหนดราคาขายให้ต่างกัน	 สินค้าหลายชนิดมีการก�าหนดราคาขายให้

แตกต่างกัน	ทั้งนี้ขึ้นอยู่กับลักษณะของสินค้าและลักษณะของผู้ซื้อ	เช่น

   ๑.	ขายสนิค้าให้กบัลกูค้าแต่ละรายราคาไม่เท่ากนัในสนิค้าชนดิเดยีวกนั	เช่น	

ขายให้แก่ลูกค้าประจ�าราคาต�่ากว่าขายให้กับลูกค้าขาจร	หรือขายให้แก่ลูกค้าที่เป็นสมาชิกถูกกว่า

ขายให้กับผู้ที่ไม่ได้เป็นสมาชิก

   ๒.	ขายสินค้าให้กับลูกค้าแต่ละคนจ�านวนราคาไม่เท่ากัน	เช่น	ขายปลีกราคา

สูงกว่าขายส่ง	เช่น	ขายนมกล่องละ	๑๐	บาท	แต่ถ้าขายแบบแพ็กมี	๑๐	กล่อง	ราคา	๙๐	บาท

   ๓.	ขายสนิค้าให้ลกูค้าแต่ละรายไม่เท่ากนั	เช่น	ขายตัว๋รถไฟฟ้าให้กบันกัเรยีน

ถูกกว่าผู้ใหญ่	เป็นต้น

 กล่าวสรุปได้ว่า

การศึกษาการก�าหนดราคาในระบบเศรษฐกิจของตลาดเสรีที่การ«ื้อขายสินค้าในตลาด
ข้ึนอยู่กับการท�างานของกลไกราคา ก็เพื่อให้เข้าใจเร่ืองของอุปสงค์และอุปทาน โดยอุปสงค์
เป็นการศึกษาถึงพÄติกรรมของผู้บริโภคเกี่ยวกับการเลือก«ื้อสินค้าและบริการ ส่วนอุปทาน
เป็นการศกึษาเพือ่อธบิายพÄตกิรรมของผูผ้ลติ ในการตดัสนิใจผลติสนิค้าและบรกิาร เพือ่สนอง
ความต้องการของผู้บริโภค ทั้งผู้«ื้อและผู้ขายมีการตกลง«ื้อขายสินค้าในตลาด «ึ่งราคาใน
การ«ื้อขายขึ้นอยู่กับความพึงพอใจของผู้«ื้อและผู้ขาย

ราคาขายตอหนวย ตนทุนคงที่ทั้งหมด + กําไรที่วางแผน

ปริมาณการผลิต 
ตนทุนแปรผันเฉลี่ย

๑9 

	 ๑)	ปัจจัยที่ควรค�านึงในการก�าหนดราคาในทางปฏิบัติ	 นอกจากจะค�านึงถึง
วัตถุประสงค์ของธุรกิจแล้ว	ยังต้องค�านึงถึงปัจจัยต่างๆ	ดังนี้

ตัวอย่าง
	 ธุรกิจผลิตรองเท้าหนังแห่งหนึ่ง	 มีต้นทุนทั้งหมดเฉลี่ยต่อรองเท้าหนึ่งคู่เท่ากับ	

๔๐๐	บาท	ธุรกิจต้องการส่วนบวกเพิ่มจากต้นทุนร้อยละ	๔๐	หรือ	๐.๔๐	ธุรกิจจะต้องก�าหนด

ราคาสินค้า	ดังนี้

	 ราคารองเท้าต่อคู่	 	 	 	 =		๔๐๐	(๑	+	๐.๔๐)

	 ดังนั้นจะต้องก�าหนดราคารองเท้า	 =		๕๖๐	บาท	/	คู่

	 ๒)	วิธีการก�าหนดราคาในทางปฏิบัติ	ขึ้นอยู่กับกลยุทธ์	เป้าหมาย	การแข่งขันของ
ธุรกิจ	และสภาพแวดล้อมภายนอก	ซึ่งวิธีการก�าหนดราคามีหลายวิธี	ดังนี้

	 	 ๒.๑)	การก�าหนดราคาโดยก�าหนดส่วนบวกเพิม่เข้าไปกบัต้นทนุ	เป็นวธิกีารทีธ่รุกจิ

ค�านวณต้นทนุต่อหน่วยทัง้หมดทีเ่รยีกว่า	เป็น	ต้นทนุมาตรฐาน	จากนัน้กจ็ะมีการก�าหนดอตัราส่วน

บวกเพิ่มของก�าไรที่จะบวกเพิ่มเข้าไปกับต้นทุน	โดยใช้สูตรง่ายๆ	ดังนี้

ช่วงเศรษฐกิจเจริญรุ่งเรือง ประช�ชนมีร�ยได้ดี ปริม�ณเงินในท้องตล�ดมีม�ก ธุรกิจ 
ประเภท บ้�น คอนโดมิเนียม รถยนต์ อ�จกำ�หนดร�ค�สูง เพร�ะกำ�ลังก�รซื้อของ  
ประช�ชนมีม�ก แต่ในช่วงที่เศรษฐกิจตกต่ำ� อำ�น�จซื้อของประช�ชนมีน้อย ธุรกิจอ�จ 
กำ�หนดร�ค�สินค้�ไม่สูงม�ก หรือใช้กลวิธีในก�รข�ยอย่�งอื่นช่วย เช่น บริก�รหลัง
ก�รข�ย เป็นต้น

ถ้�ในตล�ดมีผู้ข�ยสินค้�ชนิดเดียวกัน และสินค้�มีลักษณะคล้�ยๆ กัน ก�รกำ�หนด 
ร�ค�สินค้�ก็มักจะจำ�หน่�ยร�ค�เท่�ๆ กันกับผู้ผลิตร�ยอื่นๆ แต่ถ้�ในตล�ดมีผู้ข�ย 
เพียงร�ยเดียวก็อ�จกำ�หนดร�ค�สินค้�ให้สูงได้ในระยะสั้นๆ

สินค้�หล�ยชนิดจะกำ�หนดร�ค�ข�ยโดยบวกเพิ่มไปกับต้นทุน เช่น ต้นทุนสินค้�หน่วยละ 
๑๐ บ�ท ถ้�ต้องก�รกำ�ไรร้อยละ ๓๐ ผู้ข�ยหรือธุรกิจก็จะตั้งร�ค�ข�ย ๑๓ บ�ท เป็นต้น

สินค้�ที่จะข�ยให้กลุ่มลูกค้�ที่มีร�ยได้สูง ต้องเป็นสินค้�ที่มีคุณภ�พดี ก็จะกำ�หนดร�ค�
สินค้�ให้สูง แต่ถ้�จะข�ยให้กับกลุ่มลูกค้�ที่มีร�ยได้ต่ำ� สินค้�มีคุณภ�พป�นกล�ง ก็จะ 
กำ�หนดร�ค�ให้ต่ำ�ลง

สภาวะทางเศรษฐกิจ

การแข่งขัน
ของตลาด

ต้นทุนการผลิต
และการจ�าหน่าย

กลุ่มเป้าหมาย

ราคาขายสินคา ตนทุนทั้งหมดเฉลี่ยตอหนวย (๑ + สวนบวกเพิ่มจากตนทุน)

๑8



กิจกรรมสร้างสรรค์พัฒนาการเรียนรู้

กิจกรรมที่

๑
นักเรียนแบ่งกลุ่มอภิปรายว่า	ถ้าประเทศต่างๆ	ไม่มีตลาดจะท�าให้

เกิดปัญหาอะไรกับระบบเศรษฐกิจบ้าง

กิจกรรมที่

๒
นักเรียนร่วมกันอภิปรายถึงหลักในการก�าหนดราคาในทางปฏิบัต	ิ

พร้อมยกตัวอย่างราคาสินค้าที่นักเรียนต้องบริโภคเป็นประจ�า

กิจกรรมที่

๓
นกัเรยีนร่วมกนัอภปิรายในประเดน็	“การท�างานของกลไกราคาใน

ระบบเศรษฐกิจ”

กิจกรรมที่

๔

นักเรียนร่วมกันอภิปรายเกี่ยวกับการเปลี่ยนแปลงของอุปสงค	์

อุปทานราคาดุลยภาพ	 และปริมาณดุลยภาพ	 ในกรณีที่เกิดภาวะ

ฝนแล้งในประเทศไทยตดิต่อกนัถงึ	๒	ปี	โดยทีค่วามต้องการบรโิภค

ข้าวยังคงเท่าเดิม	 จะส่งผลกระทบต่อราคาและปริมาณดุลยภาพ

ของสินค้าข้าวอย่างไร

ค�าถามประจ�าหน่วยการเรียนรู้

๑	 ตลาดคืออะไร

๒	 ตลาดแข่งขันสมบูรณ์กับตลาดแข่งขันไม่สมบูรณ์	มีลักษณะส�าคัญอย่างไร

๓	 กลไกราคาคืออะไร	และมีความส�าคัญต่อระบบเศรษฐกิจอย่างไร

๔	 ปัจจัยในการก�าหนดอุปสงค์และอุปทานมีอะไรบ้าง

๕	 การปรับและเปลี่ยนแปลงราคาสินค้าและบริการเกิดจากสาเหตุใดบ้าง
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